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L’ipotesi varata al vertice di maggioranza esclude I"obbligo di coalizione e prevede 'indicazione del premer; “T cittadini sceglieranno gli eletti

Accordo sullariforma elettorale

La Cinaa Monti: investiremoin Italia. Scontri al corteo dei metalmeccanici

LAPAURA
DIPERDERE

CLAUDIOTITO

A PAURA di perdere le
Lprossime elezioni. Sem-
bra questo I'architrave su
cui poggial’accordo trovato ieri
daitre partiti dellamaggioranza
che sostiene il governo “tecni-
co”.Sull'idea che nessuna forza
politica — a cominciare da Pd],
Pd e Udc-siain grado discom-
mettere sul risultato delle pros-
sime elezioni politiche. Tutti
speranoditenersilemanilibere
eognunopuntaalimitareidan-
ni. Lasciando aperta la porta ad
ognisoluzione perildopo-voto.
L'intesa preparata da Alfano,
Bersani e Casini e soprattutto il
frutto diuna convergenza diin-
teressi.
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L’ERRORE
DEL BRUCO

BARBARA SPINELLI

C 9 E QUALCOSA che
zoppica molto, nel
giudizio che il Premier

da dell’Ttalia, della sua prepara-

zionead accettare le volonta del
governo. Sostiene Mario Monti
che «seilPaesenon e pronto» lui
seneva, nonstaaggrappato alla
poltrona come i vecchi politici.

Malovede, il Paese? Esullosfon-

dovededavverol’Europa, come

promette, o percepisce solo
l'austerita sollecitata in agosto
dall’'Unione?
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Il personaggio

Quel paragone
con la Thatcher

JOHNLLOYD

ARIO Montinon ¢ Mar-
Mgaret Thatcher, diver-

samente da quel che ha
scritto il Wall Street Journal. In
realta Monti non & neppure un
politico nel senso comune della
parola. Meglio dichiararlo subi-
to, per evitare equivoci.
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Cambiail calcolo, dai vani aimetri quadri

Conilnuovo catasto

L’ex tesoriere del partito
per sei ore davanti ai pm

Lust interrogato
accusa Rutelli
“Ivertici sapevano
Patto scellerato
nella Margherita”

CARLO BONINI

APAGINA 12

stangata sulla casa

ROMA —Traqualchegiornovia
liberaallalegge delega che avvia
laricostruzione del catasto, con
i nuovi imponibili. Si tratta di
unavera e propria rivoluzione: i
valoridegliimmobilisiavvicine-
ranno aquellidimercato elesti-
me saranno fatte sui metri qua-
drati anziché suivani. Sono pre-
viste stangate nelle aree di pre-
gio, con sconti in provincia. Per
il governo verranno superate le
attualisperequazioni: oggisipa-
gano Imu diverse a parita di su-
perficie.
GRION E SERRANO
ALLE PAGINE2E3

Il piccolo Jusef con il papa Almir e lamamma Dusica

Jusef, 1l figlio della pace
porta la speranza a Srebrenica

PAOLO RUMIZ

I'VUOLE coraggio a sposarsi fra ex nemici e far figli a Srebre-
‘ nica. Invece & accaduto. Nel luogo-simbolo del pit1 grande

massacro etnico d’Europa dopo il '45, € nato Jusef, dopo la
grandenevicatadifebbraio. Unbiondino di4 chili, figlio diun colpo
di fulmine fra due profughi di guerra: Almir Salihovic, 32 anni, mu-
sulmano, e Dusica Rendelic, 23, serba.
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Lanostalgia
globale

inunmondo
di emigranti

FEDERICO RAMPINI
GABRIELE ROMAGNOLI

A IL vero male del secolo, la
Enuova patologia diffusa
dalla globalizzazione? Ha

un nome antico: “Nostalgia di

casa”. Nell'Ottocento, all’alba
delle migrazioni mondiali lega-
te alla prima rivoluzione indu-
striale, era un termine medico,
usato nelle riviste scientifiche
come descrizione di una vera
malattia. Oggiviviamonell’epo-
cadelle migrazioni “2.0”, unsal-
todiciviltacihatrasportatiinun
universo senzafrontiere e senza
distanze. Mai prima d’ora 'u-
manita ha avuto tanta facilita a
spostarsi e a comunicare. Emi-
granti poveri in fuga dal sotto-
sviluppo o dalle guerre; espa-
triati di professione; “cervelli”
che sispostano all’estero in cer-
cadimiglioriopportunitascien-
tifiche. Latipologiaevasta, masi
scopre che non siamo cosi facil-
mente sradicabili, esportabili,
adattabili. I costi psicologici del
nomadismo globale sono in au-
mento.Inumeridelle nuove mi-
grazioni sono impressionanti,
fantastici o spaventosi, di certo
senza precedenti nella storia. A
livelloplanetarioilnumerotota-
le degli emigrativiene censitoin
215 milioni di persone; con una
crescitadi25milioninell'ultimo
quindicennio.
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Da Caselli a1 partigiani
["ultimo affronto de1 No-Tav

MIGUEL GOTOR

RANGE estremiste del
F movimentoNo Tavcihan-
no provato di nuovo, que-
sta volta a Milano: volevano im-
pedire di parlare al procuratore
capo di Torino Giancarlo Casel-
li che accusano di avere fatto ar-
restare, lo scorso gennaio, i loro
compagni, imputati delle vio-
lenzeavvenuteinValdiSusanel-
I'estate del 2011. Bene ha fatto il
Comune a garantire il normale
svolgimento dell'iniziativa.
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“Prema
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Gestione Ligresjsottonchiesta

La storia

[l movimento del risparmio
chelegge le etichette

CORRADO ZUNINO

ONO in cinquemila e ot-
Stocento, affollati sui so-
cial forum, e si scambia-
noinformazionisullalorospe-
sa ai supermercati, i loro suc-
cessivi assaggi a tavola. «I tor-
tellini Conad e quelli di Rana
sono identici», scrive un fan.
Uguali nell’etichetta, nei pro-
dotti, confezionatinello stesso
stabilimento (Rana, appunto).
«Li ho fatti provare ad amici
bendati, non si distinguonon.
SEGUE APAGINA 21

Fonsal

«Parole affilate come sciabole,
dolenti come poemi greci,
tenere come sillabe di bimbo.»

JOAN DIDION

ilISaggiatore

Concita De Gregorio
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Prodotti nello stesso stabilimento

P

Latte Riso Conad
prodotto da Scotti

Colomba Carrefour
prodotta da Maina

=)

Tortellini Conad Croissant Lidl

prodotti da Rana

Latte parzialmente scremato
Esselunga
prodotto da Soresina

Pannolini Coop
prodotti da Huggies

Biscotti Realforno
(venduti alla Lidl)
prodotti da Balocco

Yogurt Conad

14 e Coop

prodotti dalla Vipiteno

Yogurt Castel

tirolese

(venduto alla Lidl)
prodotto da Milkon

Bolzano

prodotti dalla Bauli

PER SAPERNE DI PIU
www.ioleggoletichetta.it

http://europa.eu/index_it.htm
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Il forum “Io leggo
Petichetta”

5.800

partecipanti

1.400

euro I'anno
la possibilita
di risparmio

in media
50 centesimi
a prodotto

a settimana

per 60 prodotti

Colomba Auchan
prodotta da Paluani

Latte intero Carrefour
prodotto dalla Sterilgarda

Amaretti savoiardi
Lidl e Coop

prodotti da Vincenzi

Caffe Esselunga
prodotto dalla Pellini

Riso Carnaroli Ld
prodotto da Scotti

Riso Parboiled Ld
prodotto da Scotti

(segue dalla prima pagina)

CORRADO ZUNINO

ERCHE, si chiedono allora,
Pspendere treeuroe49cente-

simi per il tortello di marca
(Rana).Sicompralacopiaconfor-
meesirisparmiauneuroemezzo.
E allora via con il confronto tra i
pannolini prestige, gli Huggies, e i
pannolini popolari Coop. Li pro-
duce entrambilamultinazionale,
Huggies, di diverso hanno solo i
pupazzi disegnati davanti e die-
tro, ma quelli Coop— confezione
3-6 chili — costano 64 centesimi
inmeno. Altre comparazioni:ibi-
scotti Realforno venduti alla Lidl
sono prodottidaBalocco aFossa-
no, inprovinciadi Cuneo. Che poi
sfornaisuoiaprezzo maggiorato.
Lo yogurt Conad e quello Coop
(entrambi 0,84 euro) sono pro-
dotti dalla Vipiteno, che quando

Gli iscritti sui Social
Forum sono 5800:
siscambiano
messaggi

e informazioni

va a vendere con il suo marchio
mette il vasetto a 0,98. L'ordine
degliingredienti, vadetto, coinci-
de. Il Caffe Esselunga € preparato
dallaPellinidiBussolengo, maco-
sta 1,50-2 euro in meno. Il Pellini,
tral’altro, eilsecondo caffe pitica-
ro d’Italia. Il latte parzialmente
scremato di Esselunga e fatto da
Soresina di Cremona, marchio
leader che si fa pagare il nome
quando agisce in proprio. I crois-
sant marchiati Lidl sono prodotti
dallaBauli: costano un terzo degli
originali.

Lalista e lungae siallunga ogni
giorno. Il consulente informatico
(precario con partitaIva) Raffaele
Brognadaun anno e mezzolave-
rifica e struttura. Sopra questa
idea — possiamo comprare le
stesse cose, affidandociaun mar-
chio pil generalista e meno pre-
stigioso, risparmiando 1.400 euro
I’anno — ci ha costruito un feno-

Marchio diverso, stesso produttore

per risparmiare leggete beneetichetta

Evnpopolo chesiincontrasuFacebook: “Metaprezzo congaranzie”

meno internet (sito, facebook,
twitter, c’e tutto): “Io leggo I'eti-
chetta”. E un gruppo d’acquisto
che prova a formare una classe di
consumatori consapevole e ri-
sparmiatrice. «Come hanno rive-

lato gli esperti della Procter and
Gamble», racconta Brogna, «l’ac-
quirente impiega dai quattro ai
settesecondiperscegliereunpro-
dotto.Noiliinvitiamo arallentare
e a leggere l'etichetta. Li sopra,

grazie alla protettiva legislazione
italiana, c’¢ un tesoro di informa-
zioni». Il decalogo dell’etichetti-
stadice di guardare primail prez-
zo,subitodopoil prezzoalchilo.E
importante individuarelo stabili-

mento di produzione: da
trent’annile grandiaziende, e ora
anche la grande distribuzione,
prendono il prodotto specialisti-
co altrove e ci appiccicano il loro
marchio. Ancora, controllare gli

Che cosa leggere dell’etichetta per risparmiare

oo

glngredienti

L ¥ 3

Prezzo Stabilimento Scadenza Grafica e
al chilo di produzione packaging
L’etichetta a norma Ue
Elenco degli Denominazione Origine
ingredienti del prodotto Data
i Biologi
Quantita di scadenza lologico
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crunchy

w

Fabbricante Ogm
e o importatore

Indicazioni Valore nutritivo
nutrizionali
e conseguenze

note sulla salute

Guido Cristini insegna marketing a Parma
“Maattentianon sbagliare
la qualita ¢ nei dettagli”

ROMA — llprofessor Guido Cristiniinsegna
alla Facolta di Economia dell’Universita di
Parma. Politiche di merchandising e shop-
per marketing. Trova il pensiero degli “eti-
chettisti” antagonista e semplificante: «<Non
si puo ridurre tutto al prezzo. O meglio, al ri-
sparmio. E comprensibile in tempi di crisi,
ma nega la storia delle singole aziende, lo
sforzo che hanno fatto per aggiungere valo-
re al prodotto».

Il Forum delle etichette sottolinea che
spesso ai prezzi alti non corrisponde un
valore aggiunto.

«Non paghiamo solo pubblicita e confe-
zione, molte aziende italiane hanno fatto un
grosso lavoro sul personale, sulla difesa di
una tradizione. Apprezzo chi lavora sul km
zero e chi simuove in termini etici e di soste-
nibilita. Tutto questo ha un prezzo».

Fannobeneigrandiproduttorielagran-
dedistribuzione avendere merce chennon
producono mettendoci il loro marchio?

«Accade da trent’anni in tutto il mondo.
Non & neppure globalizzazione, & specializ-
zazione. In alcuni casi ci pud essere unifor-
mitadiprodotto, maquestainiziativamisem-
bra un attacco alle istituzioni aziendali. An-
che i marchi commerciali sifondano su prin-
cipi. E si deve stare attenti: non & tutto ugua-
le. Il capitolato spesso € un po’ diverso, I'aci-
dita un po’ diversa, i prodotti non sono solo
formule».

(C' z') © RIPRODUZIONE RISERVATA

ingredientie, se c’e tempo, laloro
distribuzione gerarchica: dal piti
presente a quello in piccole dosi.
«Gli indizi ci dicono che molti ali-
menti sono identici, il famoso
wurstel Wuberone hasimilitudini
impressionanti con i prodotti a
marchio Salumeo». Entrambi li
confezionano i Fratelli Beretta
nello stabilimento di Medolago,
Bergamo. «Abbiamo interrogato
produttoriedistributori,laConad
non harisposto, la Coop si. Ci ha
confermato cheinalcunicasinon
c’e convenienza a cambiare in-
gredienti, pesi, distribuzione per
offrire due prodotti diversi». E co-
si, assicurano gli esperti dell’eti-
chetta da scaffale, i prodotti finali
si somigliano nella fattura e nella
qualitapuravendo prezzilontani.

Il risparmio ipotizzato — 50
centesimi a pezzo per 60 pezzi la
settimana — ¢ assicurato. Il Fo-
rum “Ioleggo!’etichetta” haalcu-

Tra croissant

e yogurt € una gara
a osservare tutto,
in specialmodo

lo stabilimento

ne spiegazioni. «Di solito costano
dipitii prodotti piccoli e originali,
altre volte costano di piu1 i brand
che fanno molta pubblicita e cu-
rano la grafica». Accade, ancora,
che alcune fabbriche accettino di
produrre anche per conto terzi
per mantenere le macchine in
produttivita piena ei“piccoli”, in
questi accordi sempre pill com-
plessi, chiedano in contropartita
alla distribuzione i loro dati sulle
statistiche di consumo dei clienti.
Le etichette dei prodotti esteri so-
no, in genere, poco comprensibi-
li e dettagliate, 'appalto del pro-
dotto inizia a vedersi anche nel
“bio” e, sostengono gli esperti del
risparmio, va riconosciuto che
questi accordi grandi-piccoli
«hanno fatto crescere la qualita
dei discount e risollevato piccole
aziende con pochi canali distri-
butivi».

© RIPRODUZIONE RISERVATA
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